
REGULAMIN KONKURSU NA PRODUKT WIZERUNKOWY 

„POLSKA_KREATYWNI -  

kultura buduje tożsamość” 

 

§1. Organizator i Partnerzy 

1.​ Organizatorem Konkursu jest Instytut Przemysłów Kreatywnych z siedzibą w 
Warszawie (03-828) przy ul. Mińskiej 65 (dalej: Organizator). 

2.​ Konkurs realizowany jest pod auspicjami Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa 
Narodowego. 

§2 Cele Konkursu 

1.​ Wzmacnianie pozytywnego wizerunku kraju poprzez promowanie tożsamości 
Polski wyrażonej przez twórczość osób kreatywnych, używane materiały, wzory, 
odniesienia do tradycji i kultury. 

2.​ Stworzenie wizerunkowego produktu (lub serii produktów), które będą służyły 
instytucjom państwowym i kultury, dyplomacji, osobom rozpowszechniającym 
wiedzę o potencjale kreatywnym Polski, do promowania i wzmacniania wizerunku 
naszego kraju wśród gości zagranicznych, partnerów oraz przedstawicieli sektora 
kultury i kreatywnego w Polsce i na świecie. 

3.​ Wsparcie i promocja polskich branż, podmiotów oraz osób projektujących. 

4.​ Budowanie kreatywnej marki Polski poprzez stworzenie produktu, który będzie 
miał swoje życie i trwałość w sposobie, w jakim będzie użytkowany/eksponowany. 

§3. Przedmiot Konkursu 

1.​ Przedmiotem Konkursu jest opracowanie jednego projektu produktu 
wizerunkowego reprezentującego polski sektor kultury i kreatywny. Konkurs ma 
inspirować do twórczego przedstawienia współczesnej tożsamości kulturowej 
Polski oraz promować polskich twórców i twórczynie. 

2.​ Produkt wizerunkowy powinien być oryginalny, odnosić się do takich wartości jak: 
odpowiedzialność, nowoczesne spojrzenie na tradycję, uwzględniać elementy 
polskiej tożsamości, reprezentować to, co wyróżnia Polską kulturę, wyrażać 
współczesne kreatywne trendy.  

3.​ Zaproponowany produkt wizerunkowy powinien być możliwy do 
wyprodukowania w ilości 800 egzemplarzy, a jego jednostkowy koszt 
wyprodukowania nie powinien być wyższy niż 200 zł brutto. Produkcja powinna 



zakładać wykorzystanie dostępnych technologii. Wymiary i waga produktu muszą 
uwzględniać konieczność transportu w bagażu kabinowym podczas podróży 
lotniczych. Produkt powinien być możliwy do wyprodukowania w czasie nie 
dłuższym niż 8 tygodni. 

4.​ Adresatami konkursu są osoby pełnoletnie: artyści, projektanci graficzni, 
projektanci wzornictwa, designerzy, projektanci mody, inni twórcy oraz firmy z 
branży projektowej w tym studenci kierunków artystycznych. Artyści 
utożsamiający się z Polską i polską kulturą, mieszkający w kraju lub za granicą. 
Projekty można zgłaszać indywidualnie lub zespołowo.  

§4. Hasło przewodnie i wartości 

1.​ Hasłem Konkursu jest: „Kultura buduje tożsamość”. 

2.​ Konkurs promuje wartości: kreatywność, odpowiedzialność i nowoczesne 
spojrzenie na tradycję. 

§5. Uczestnicy Konkursu 

1.​ Konkurs ma charakter ogólnopolski. 

2.​ Uczestnikami mogą być: pełnoletnie osoby fizyczne, osoby prawne lub ułomne 
osoby prawne. 

3.​ W Konkursie nie mogą brać udziału pracownicy Organizatora niezależnie od 
rodzaju stosunku prawnego łączącego ich z Organizatorem, osoby najbliższe 
pracowników Organizatora oraz członków Komisji Konkursowej, a także członków 
ich najbliższych rodzin. Osobą najbliższą jest małżonek, wstępny, zstępny, 
rodzeństwo, powinowaty w tej samej linii lub stopniu, osoba pozostająca w 
stosunku przysposobienia oraz jej małżonek, a także osoba pozostająca we 
wspólnym pożyciu. 

§6. Zasady Konkursu 

1.​ Konkurs ma charakter otwarty, a udział w nim jest bezpłatny. 

2.​ Konkurs jest dwuetapowy. 

3.​ Przystąpienie do konkursu oznacza akceptację niniejszego regulaminu. 

4.​ Konkurs składa się z dwóch etapów: 

a)​ Etap I (otwarty) – zgłoszenie koncepcji projektu w formie opisu oraz 
wizualizacji (pliki wyłącznie w wersji elektronicznej należy umieścić na 
serwerze Organizatora). 



b)​ Etap II (zamknięty) – troje wybranych autorów/autorek projektu/zespołu 
autorskiego zostanie zaproszonych do opracowania projektu w stopniu 
gotowym do wdrożenia do produkcji.  

5.​ Zwycięski projekt zostanie przekazany do produkcji przez Organizatora. Dane 
autorów będą wymieniane przy promocji wyników Konkursu, w tym na 
egzemplarzach produktu wizerunkowego lub opakowaniu, a także przy każdej 
okazji prezentowania zwycięskich projektów.  

§7. Zgłoszenie udziału w Konkursie 

1.​ Zgłoszenia konkursowe należy przesyłać do 16 sierpnia 2026 r. wyłącznie drogą 
elektroniczną wgrywając folder z dokumentami na serwer Organizatora: 
https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl, do godziny 23:59. 

2.​ Każde zgłoszenie, w formie podpisanego imieniem i nazwiskiem autora lub pełną 
nazwą podmiotu wraz z oznaczeniem formy prawnej folderu (format zip lub 7zip), 
musi zawierać: 

Etap I (otwarty) 

1)​ Plik nr 1. Pracę konkursową tj. projekty wizualizacji produktu wizerunkowego (np. 
szkic, mock-up, ilustracja, animacja) w formacie PDF lub JPG, w ilości maksymalnie 3 
plików. Maksymalny rozmiar jednego pliku to 10 MB, łącznie 30 MB;   

2)​ Plik nr 2. Opis koncepcji produktu (maks. 1 strona A4) – powinien być opatrzony 
imieniem i nazwiskiem autora/ nazwą podmiotu. Opis powinien zawierać 
specyfikację techniczną (uproszczoną) z objaśnieniem i opisem funkcji produktu oraz 
szacunkowy koszt jego wytworzenia, zgodny z Regulaminem;  

3)​ Plik nr 3. Formularz kontaktowy z danymi kontaktowymi, stanowiący Załącznik nr 1 
do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego formularza lub podpisany 
elektronicznie dokument należy dołączyć jako oddzielny załącznik);  

4)​ Plik nr 4. Oświadczenie o posiadaniu pełnych autorskich praw majątkowych do 
projektu stanowiącego Załącznik nr 2 do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego 
formularza lub podpisany elektronicznie dokument należy wysłać jako oddzielny 
załącznik);  

5)​ Plik nr 5. Oświadczenie o wyrażeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych, 
stanowiącego Załącznik nr 3 do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego 
formularza lub podpisany elektronicznie dokument należy wysłać jako oddzielny 
załącznik);  

6)​ W przypadku wgrania na serwer Organizatora niepełnej dokumentacji projektowej 
autor może wgrać, we wskazanym w ust. 1 terminie, nowy folder zawierający 

https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl/


wszystkie wymagane dokumenty i pliki. Taki folder należy oznaczyć imieniem i 
nazwiskiem autora lub nazwą podmiotu z adnotacją korekta (np. Jan 
Kowalski_Projekt 1_korekta). W takim przypadku Komisja Konkursowa będzie 
oceniała wyłącznie projekt oznaczony adnotacją _korekta.  

3.​ W przypadku podmiotów innych niż osoby fizyczne dokumenty, o których mowa 
w ust. 2, winny być podpisane przez osobę/osoby uprawnione do reprezentacji 
tego podmiotu. 

4.​ Praca konkursowa będzie odrzucona bez możliwości uzupełnienia, jeżeli: 1) 
zostanie nadesłana (tj. wgrana na serwer Organizatora) po upływie terminu 
naboru; 2) nie spełni wymogów Regulaminu Konkursu; 3) projekt zgłoszony jako 
praca konkursowa w niniejszym Konkursie był już uprzednio kiedykolwiek 
nagradzany lub zrealizowany (wyprodukowany). 

5.​ Każdy uczestnik może zgłosić do Konkursu maksymalnie jeden projekt.  

6.​ Osobą upoważnioną do kontaktów ze strony organizatora jest Renata 
Pawłowska-Pyra  r.pawlowska@ipk.gov.pl, tel. 502 292 670). 

7.​ Ocena formalna i merytoryczna projektów odbędzie się w okresie 3 tygodni od 
daty zakończenia naboru. 

Etap II (zamknięty odpłatny) 

7)​ Uczestnicy wybrani do tego etapu konkursu będą zobowiązani do przygotowania w 
terminie do 30 dni od dnia powiadomienia Uczestników o zakwalifikowaniu się do 
Etapu II pełnej dokumentacji projektowej (w tym plików produkcyjnych) wraz ze 
specyfikacją produkcji oraz kosztorysem, przy czym wartość produktu 
wizerunkowego nie może przekroczyć kwoty 200 zł brutto. Plikom produkcyjnym 
powinny także towarzyszyć wizualizacje zaprezentowane w 3 osobnych plikach jpg, 
pdf. Na tym etapie Konkursu uczestnicy przedstawią także propozycje projektów 
opakowań dla poszczególnych produktów wizerunkowych wraz z ich wizualizacją 
(pliki pdf) i specyfikacją produkcyjną. Koszt produkcji opakowania produktu nie może 
być wyższy niż 50 zł brutto. Projekt powinien uwzględniać logotypy: MKiDN i 
Organizatora (do pobrania ze stron: www.ipk.gov.pl oraz 
www.gov.pl/web/kultura/logotypy. W przypadku, w którym forma produktu będzie 
uniemożliwiała opatrzenie go logotypami, autorzy mogą zaproponować opakowanie, 
które uwzględni zamieszczenie logotypów lub inna formę brandingu (np. fiszkę 
dołączoną do produktu).  Dokumenty w wersji elektronicznej (należy wgrać na serwer 
Organizatora https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl, bez ograniczeń wagowych 
dla poszczególnych plików produkcyjno - wizualnych wraz ze wszystkimi 
wymienionymi w nim załącznikami. Wszelkie materiały papierowe lub inne, np. 
mock-up, należy składać w sekretariacie Organizatora, ul. Mińska 65, 03-828 

http://www.gov.pl/web/kultura/logotypy
https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl/


Warszawa, w zamkniętej kopercie/ opakowaniu, z podaniem imienia i nazwiska 
autora/ nazwy podmiotu, nadto nazwy Konkursu. 

 

§8. Kryteria oceny 

1.​ Celem oceny prac konkursowych Dyrektorka Organizatora powoła 5 osobową 
Komisję Konkursową, w tym wskaże Przewodniczącego Komisji.  

2.​ W skład Komisji Konkursowej wejdą przedstawiciele Organizatora oraz niezależni 
eksperci i ekspertki z dziedziny designu. 

3.​ Zgłoszenia będą oceniane pod względem formalnym oraz merytorycznym przez 
Komisję Konkursową. 

4.​ Przed skierowaniem prac konkursowych do oceny merytorycznej, wszystkie 
zgłoszenia zostaną zweryfikowane pod względem spełnienia warunków 
formalnych udziału w Konkursie wskazanych w Regulaminie. Zgłoszenia 
niekompletne lub złożone po terminie nie będą rozpatrywane. Odrzucony może 
być także projekt, który nie spełnia warunku zgodności z tematyką Konkursu.  

5.​ Komisja Konkursowa oceni prace konkursowe merytorycznie w Etapie I z 
uwzględnieniem następujących kryteriów: 

a)​ Wartości projektowe: oryginalność, kreatywność, estetyka: 45% 
b)​ Zgodność z tematyką i wartościami Konkursu: 20% 
c)​ Wartości użytkowe: trwałość i funkcjonalność: 25% 
d)​ Spójności z wizerunkiem sektora kultury i kreatywnego: 10% 

6.​ Każda z prac konkursowych zostanie oceniona przez Komisję Konkursową na 
podstawie powyższych kryteriów. Każdy z członków Komisji może przyznać 
maksymalnie 100 punktów. Przyjmuje się, że 1% = 1 punkt. Z przyznanych przez 
uczestniczących w ocenie członków Komisji Konkursowej wyciągana jest średnia 
uzyskanej liczby punktów.  

7.​ Komisja na podstawie punktacji wyłoni trzy prace konkursowe, które zostaną 
zakwalifikowane do Etapu II. Wybór Komisji wymaga zatwierdzenia przez 
Dyrektorkę Organizatora. Organizator informuje Uczestników o zakwalifikowaniu 
się do Etapu II w formie wiadomości e-mail. Pozostali Uczestnicy, którzy nie 
zakwalifikowali się do Etapu II, są informowani przez Organizatora w formie 
wiadomości e-mail. 

8.​ Po złożeniu prac konkursowych w Etapie II Komisja Konkursowa dokona oceny 
formalnej oraz merytorycznej z uwzględnieniem kryteriów wskazanych w ust. 5, 
nadto uwzględnieniem ust. 6. 

9.​ Komisja konkursowa w ramach rozstrzygnięcia Etapu II przyzna jedną nagrodę 
główną za I miejsce. 



10.​Wybór Komisji w ramach Etapu II wymaga zatwierdzenia przez Dyrektorkę 
Organizatora.  

11.​Organizator jest uprawniony do przyznania dodatkowych dwóch nagród– za II i III 
miejsce.  Prace, które zostały nagrodzone nagrodą dodatkową nie zostaną 
przekazane do produkcji w 2026 r., ale mogą być skierowane do produkcji w 
kolejnych latach, na podstawie odrębnych umów zawartych z Organizatorem.  

12.​W przypadku uzyskania równej liczby punktów przez kilku Uczestników, o 
zakwalifikowaniu się do Etapu II oraz o dokonaniu wyboru Zwycięzców w ramach 
Etapu II decyduje Przewodniczący/ Przewodnicząca Komisji Konkursowej.  

13.​Decyzja w zakresie wyboru zwycięskich prac konkursowych jest ostateczna i nie 
przysługuje od niej odwołanie.  

§9. Nagrody 

1.​ Zwycięzcy Konkursu otrzymają nagrody finansowe w wysokości: 

-​ Nagroda główna: 14 000 zł brutto – I miejsce 
-​ Nagroda dodatkowa – 6 000 zł brutto - II miejsce 
-​ Nagroda dodatkowa – 4 000 zł brutto III miejsce 
 

Nagrody dodatkowe, o których mowa wyżej, nie są obligatoryjne i zależą 
wyłącznie od decyzji Organizatora na podstawie rekomendacji Komisji 
konkursowej. 

2.​ Do nagrody finansowej, o której mowa w ust. 1, Zwycięzcy Konkursu otrzymają 
dodatkową nagrodę pieniężną w wysokości 11,11% wartości brutto tej nagrody. 
Dodatkowa nagroda pieniężna zostanie w całości przeznaczona na pokrycie przez 
IPK 10% zryczałtowanego podatku dochodowego. W przypadku, gdy nie wystąpi 
obowiązek pobrania 10% zryczałtowanego podatku dochodowego, dodatkowa 
nagroda pieniężna nie przysługuje. 

3.​ Odbiór nagród będzie poświadczony protokołami odbioru podpisywanymi przez 
osoby upoważnione ze strony Organizatora oraz Zwycięzców Konkursu wraz ze 
wskazaniem numeru rachunku bankowego, na który zostanie przekazana 
nagroda. 

4.​ Warunkiem wypłaty nagrody (głównej oraz dodatkowych), o której mowa w 
niniejszym paragrafie, jest zawarcie przez Zwycięzcę umowy przenoszącej 
autorskie prawa majątkowe do pracy konkursowej na rzecz Organizatora. 

§10. Prawa autorskie i wykorzystanie projektów 

1.​ Uczestnik Konkursu oświadcza, że jest autorem pracy konkursowej i przysługują 
mu pełne prawa do przekazanej pracy konkursowej, w szczególności w zakresie 
autorskich praw majątkowych, oraz, że prawa te nie są ograniczone lub 



obciążone w żaden sposób, zaś Uczestnik jest uprawniony do rozporządzania 
tymi prawami. 

2.​ Uczestnik Konkursu z chwilą przekazania pracy konkursowej zarówno w Etapie I 
jak i Etapie II udziela Organizatorowi nieodpłatnej, niewyłącznej, nieograniczonej 
terytorialnie i czasowo licencji z prawem udzielenia dalszej licencji na korzystanie 
z pracy konkursowej na następujących polach eksploatacji: utrwalenie i 
zwielokrotnienie wszelkimi technikami, rozpowszechnianie, w tym publiczne 
udostępnienie w taki sposób, aby każdy mógł mieć do niej dostęp w miejscu i 
czasie przez siebie wybranym - w związku z działalnością promocyjną i 
informacyjną w zakresie Konkursu, nadto  wyraża zgodę na wykonywanie praw 
zależnych do przekazanej pracy konkursowej przez Organizatora, co potwierdza 
podpisem złożonym na formularzu zgłoszeniowym. 

3.​ Zwycięzcy Konkursu są zobowiązani do przeniesienia autorskich praw 
majątkowych do pracy konkursowej wykonanej w ramach Etapu II oraz prawa do 
wykonywania zależnych praw autorskich na Organizatora na warunkach 
wskazanych w umowie zawartej pomiędzy Zwycięzcami Konkursu a 
Organizatorem. 

§11. Ochrona danych osobowych  

1.​ Uczestnik z chwilą rejestracji wyraża zgodę na przetwarzanie jego/jej danych 
osobowych przez IPK (Administrator danych), na zasadach i w celach określonych 
w niniejszym regulaminie.  

2.​ Administratorem państwa danych osobowych jest Instytut Przemysłów 
Kreatywnych (IPK), z siedzibą w Warszawie (03-828), przy ul. Mińskiej 65. 

3.​ Z Administratorem danych osobowych można skontaktować się 
korespondencyjnie na adres siedziby Administratora, tj.: Instytut Przemysłów 
Kreatywnych (IPK), z siedzibą w Warszawie (03-828), ul. Mińska 65, bądź za 
pośrednictwem poczty elektronicznej na adres: Instytut Przemysłów Kreatywnych 
(IPK), biuro@ipk.gov.pl. 

4.​ Administrator powołał Inspektora Danych, z którym można kontaktować się we 
wszystkich sprawach dotyczących przetwarzania danych korespondencyjnie na 
adres siedziby Administratora, Instytut Przemysłów Kreatywnych (IPK), z siedzibą 
w Warszawie (03-828), ul. Mińska 65, bądź za pośrednictwem poczty 
elektronicznej na adres: iod@ipk.gov.pl. 

5.​ Podstawą prawną przetwarzania danych jest: 
a.​ Art. 6 ust.1 lit.a Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 

2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w 
związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego 
przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne 
rozporządzenie o ochronie danych, dalej “RODO” - na podstawie odrębnie 
udzielonej przez Uczestnika zgody; 



b.​ Art. 6 ust.1 lit. b RODO - w związku z realizacją umowy (z wybranymi 
podmiotami); 

c.​ Art. 6 ust.1. lit.c RODO - w zakresie dotyczącym archiwizacji, na podstawie 
ustawy z dnia 14.07.1983 r. o narodowym zasobie archiwalnymi archiwach 
(tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 164); 

d.​ Art. 6 ust.1. lit. f RODO - w zakresie działań informacyjno-promocyjnych 
Organizatora.  
 

6.​ Dane osobowe mogą być przetwarzane przez okres nie dłuższy, niż jest to 
niezbędne do realizacji celów, dla których dane te są przetwarzane, zgodnie z 
art.5 ust.1 lit. e RODO. 

7.​ Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbędne do wzięcia udziału w 
konkursie. 

8.​ Dane osobowe mogą być przekazywane do organów publicznych i urzędów 
państwowych lub innych podmiotów upoważnionych na podstawie przepisów 
prawa lub wykonujących zadania realizowane w interesie publicznym lub w 
ramach sprawowania władzy publicznej. 

9.​ Dane osobowe mogą być przekazywane do podmiotów współpracujących z 
Administratorem, którym przetwarzanie danych osobowych zostało powierzone 
na podstawie odrębnej umowy/porozumienia o powierzeniu przetwarzania 
danych, o ile jest to niezbędne do realizacji tych umów.  

10.​Odbiorcami danych osobowych będą ponadto: 
a.​ podmioty przetwarzające je na zlecenie IPK, w tym podmioty świadczące 

wybrane usługi na rzecz IPK w takim zakresie, w jakim jest to niezbędne do 
świadczenia tych usług w celu realizacji umowy łączącej ich z IPK; 

b.​ organy lub podmioty publiczne uprawnione do uzyskania danych na 
podstawie obowiązujących przepisów prawa (np. sądom, instytucjom 
państwowym, itp.), gdy wystąpią z takim żądaniem, w oparciu o stosowną 
podstawę prawną; 

c.​ organizator IPK jakim jest Minister właściwy ds. kultury i dziedzictwa 
narodowego; 

d.​ osoby lub podmioty występujące do IPK z żądaniem dostępu do informacji 
publicznej, w oparciu o ustawę z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do 
informacji publicznej (Dz. U. z 2020 r. poz. 2176); 

e.​ podmioty udostępniające i wspierające systemy informatyczne służące 
rejestracji uczestników Konkursu. 

11.​Dane osobowe nie będą przekazane do państwa trzeciego/organizacji 
międzynarodowej. 



12.​W każdej chwili przysługuje Pani/Panu prawo do zażądania od IPK dostępu do 
swoich danych, prawo ich sprostowania, usunięcia lub ograniczenia 
przetwarzania o ile wynika to z przepisów prawa. 

13.​W każdej chwili przysługuje Pani/Panu prawo do sprostowania, usunięcia lub 
ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec 
przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, a także prawo do cofnięcia 
udzielonej zgody w dowolnym momencie, jeśli przetwarzanie danych odbywa się 
na podstawie zgody. Wycofanie zgody nie wpływa na zgodność z prawem 
przetwarzania, którego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnięciem. 

14.​Prawa do wniesienia skargi. Zgodnie z RODO przysługuje Pani/Panu prawo do 
wniesienia skargi do organu nadzorczego, który w Polsce jest Prezes Urzędu 
Ochrony Danych Osobowych.  

15.​Dane osobowe nie będą podlegały zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, 
w tym profilowaniu.  

§12. Postanowienia końcowe 

1.​ Organizator zastrzega sobie prawo do unieważnienia Konkursu w dowolnym 
momencie, w szczególności w sytuacji, gdy nie wpłynie żadna praca konkursowa 
lub Komisja Konkursowa nie rozstrzygnie o wynikach konkursu. 

2.​ Unieważnienie, o którym mowa wyżej nie wymaga podania przyczyny. 
3.​ Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowień niniejszego 

Regulaminu. 
4.​ We wszelkich sprawach spornych decyduje Dyrektorka Organizatora, chyba że 

niniejszy Regulamin wprost wskazuje inaczej. 
5.​ W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie mają 

odpowiednie przepisy obowiązującego prawa. 
6.​ Wysłanie zgłoszenia jest równoznaczne z akceptacją Regulaminu. 

 


