REGULAMIN KONKURSU NA PRODUKT WIZERUNKOWY
»POLSKA_KREATYWNI -

kultura buduje tozsamos¢”

§81. Organizator i Partnerzy

Organizatorem Konkursu jest Instytut Przemystow Kreatywnych z siedzibg w
Warszawie (03-828) przy ul. Minskiej 65 (dalej: Organizator).

Konkurs realizowany jest pod auspicjami Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego.

§2 Cele Konkursu

. Wzmacnianie pozytywnego wizerunku kraju poprzez promowanie tozsamosci
Polski wyrazonej przez twdrczos¢ osob kreatywnych, uzywane materiaty, wzory,
odniesienia do tradycji i kultury.

Stworzenie wizerunkowego produktu (lub serii produktéw), ktore bedg stuzyty
instytucjom panstwowym i kultury, dyplomacji, osobom rozpowszechniajgcym
wiedze o potencjale kreatywnym Polski, do promowania i wzmacniania wizerunku
naszego kraju wsréd gosci zagranicznych, partnerdw oraz przedstawicieli sektora
kultury i kreatywnego w Polsce i na Swiecie.

. Wsparcie i promocja polskich branz, podmiotéw oraz oséb projektujgcych.

Budowanie kreatywnej marki Polski poprzez stworzenie produktu, ktéry bedzie
miat swoje zycie i trwatos¢ w sposobie, w jakim bedzie uzytkowany/eksponowany.

83. Przedmiot Konkursu

Przedmiotem Konkursu jest opracowanie jednego projektu produktu
wizerunkowego reprezentujgcego polski sektor kultury i kreatywny. Konkurs ma
inspirowa¢ do tworczego przedstawienia wspotczesnej tozsamosci kulturowej
Polski oraz promowac polskich twércow i tworczynie.

Produkt wizerunkowy powinien by¢ oryginalny, odnosic sie do takich wartosci jak:
odpowiedzialno$¢, nowoczesne spojrzenie na tradycje, uwzglednia¢ elementy
polskiej tozsamosci, reprezentowac to, co wyrdznia Polskg kulture, wyrazac
wspotczesne kreatywne trendy.

Zaproponowany  produkt  wizerunkowy powinien by¢ mozliwy do
wyprodukowania w ilosci 800 egzemplarzy, a jego jednostkowy koszt
wyprodukowania nie powinien by¢ wyzszy niz 200 zt brutto. Produkcja powinna



zaktadac wykorzystanie dostepnych technologii. Wymiary i waga produktu muszg
uwzglednia¢ konieczno$¢ transportu w bagazu kabinowym podczas podrézy
lotniczych. Produkt powinien by¢ mozliwy do wyprodukowania w czasie nie
dtuzszym niz 8 tygodni.

. Adresatami konkursu sg osoby petnoletnie: artysci, projektanci graficzni,
projektanci wzornictwa, designerzy, projektanci mody, inni twércy oraz firmy z
branzy projektowej w tym studenci kierunkéw artystycznych. Artysci
utozsamiajacy sie z Polska i polska kulturg, mieszkajacy w kraju lub za granica.
Projekty mozna zgtasza¢ indywidualnie lub zespotowo.

§84. Hasto przewodnie i wartosci
Hastem Konkursu jest: ,,Kultura buduje tozsamos¢”.

Konkurs promuje wartosci: kreatywnos$é, odpowiedzialnosé i nowoczesne
spojrzenie na tradycje.

§85. Uczestnicy Konkursu
Konkurs ma charakter ogélnopolski.

Uczestnikami mogg by¢: petnoletnie osoby fizyczne, osoby prawne lub utomne
osoby prawne.

. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora niezaleznie od
rodzaju stosunku prawnego tgczgcego ich z Organizatorem, osoby najblizsze
pracownikéw Organizatora oraz cztonkdw Komisji Konkursowej, a takze cztonkéw
ich najblizszych rodzin. Osobg najblizszg jest matzonek, wstepny, zstepny,
rodzenstwo, powinowaty w tej samej linii lub stopniu, osoba pozostajagca w
stosunku przysposobienia oraz jej matzonek, a takze osoba pozostajgca we
wspolnym pozyciu.

86. Zasady Konkursu
Konkurs ma charakter otwarty, a udziat w nim jest bezptatny.
Konkurs jest dwuetapowy.
Przystapienie do konkursu oznacza akceptacje niniejszego regulaminu.
Konkurs sktada sie z dwdéch etapéw:

a) Etap | (otwarty) - zgtoszenie koncepcji projektu w formie opisu oraz
wizualizacji (pliki wytacznie w wersji elektronicznej nalezy umiesci¢ na
serwerze Organizatora).
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b) Etap Il (zamkniety) - troje wybranych autoréw/autorek projektu/zespotu
autorskiego zostanie zaproszonych do opracowania projektu w stopniu
gotowym do wdrozenia do produkgji.

5. Zwycieski projekt zostanie przekazany do produkcji przez Organizatora. Dane
autoréw bedg wymieniane przy promocji wynikow Konkursu, w tym na
egzemplarzach produktu wizerunkowego lub opakowaniu, a takze przy kazdej
okazji prezentowania zwycieskich projektéw.

§7. Zgtoszenie udziatu w Konkursie

1. Zgtoszenia konkursowe nalezy przesyta¢ do 16 sierpnia 2026 r. wytgcznie droga
elektroniczng wgrywajgc folder z dokumentami na serwer Organizatora:
https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl, do godziny 23:59.

2. Kazde zgtoszenie, w formie podpisanego imieniem i nazwiskiem autora lub petng
nazwg podmiotu wraz z oznaczeniem formy prawnej folderu (format zip lub 7zip),

musi zawierac:
Etap | (otwarty)

Plik nr 1. Prace konkursowg tj. projekty wizualizacji produktu wizerunkowego (np.
szkic, mock-up, ilustracja, animacja) w formacie PDF lub JPG, w ilosci maksymalnie 3
plikdw. Maksymalny rozmiar jednego pliku to 10 MB, tgcznie 30 MB;

Plik nr 2. Opis koncepcji produktu (maks. 1 strona A4) - powinien by¢ opatrzony
imieniem i nazwiskiem autora/ nazwg podmiotu. Opis powinien zawierac
specyfikacje techniczng (uproszczong) z objasnieniem i opisem funkcji produktu oraz
szacunkowy koszt jego wytworzenia, zgodny z Regulaminem;

Plik nr 3. Formularz kontaktowy z danymi kontaktowymi, stanowigcy Zatgcznik nr 1
do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego formularza lub podpisany
elektronicznie dokument nalezy dotgczy¢ jako oddzielny zatgcznik);

Plik nr 4. Oswiadczenie o posiadaniu petnych autorskich praw majatkowych do
projektu stanowigcego Zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego
formularza lub podpisany elektronicznie dokument nalezy wysta¢ jako oddzielny
zatgcznik);

Plik nr 5. OSwiadczenie o wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych,
stanowigcego Zatgcznik nr 3 do niniejszego Regulaminu (skan podpisanego
formularza lub podpisany elektronicznie dokument nalezy wysta¢ jako oddzielny
zatgcznik);

W przypadku wgrania na serwer Organizatora niepetnej dokumentacji projektowej
autor moze wgra¢, we wskazanym w ust. 1 terminie, nowy folder zawierajgcy
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wszystkie wymagane dokumenty i pliki. Taki folder nalezy oznaczy¢ imieniem i

nazwiskiem autora lub nazwg podmiotu z adnotacjg korekta (np. Jan
Kowalski_Projekt 1_korekta). W takim przypadku Komisja Konkursowa bedzie
oceniata wytgcznie projekt oznaczony adnotacjg _korekta.

3. W przypadku podmiotéw innych niz osoby fizyczne dokumenty, o ktérych mowa
w ust. 2, winny by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione do reprezentacji
tego podmiotu.

4. Praca konkursowa bedzie odrzucona bez mozliwosci uzupetnienia, jezeli: 1)
zostanie nadestana (tj. wgrana na serwer Organizatora) po uptywie terminu
naboru; 2) nie spetni wymogdw Regulaminu Konkursu; 3) projekt zgtoszony jako
praca konkursowa w niniejszym Konkursie byt juz uprzednio kiedykolwiek
nagradzany lub zrealizowany (wyprodukowany).

5. Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu maksymalnie jeden projekt.

6. Osobg upowazniong do kontaktéow ze strony organizatora jest Renata
Pawtowska-Pyra r.pawlowska@ipk.gov.pl, tel. 502 292 670).

7. Ocena formalna i merytoryczna projektow odbedzie sie w okresie 3 tygodni od
daty zakoniczenia naboru.

Etap Il (zamkniety odptatny)

Uczestnicy wybrani do tego etapu konkursu bedg zobowigzani do przygotowania w
terminie do 30 dni od dnia powiadomienia Uczestnikdw o zakwalifikowaniu sie do
Etapu Il petnej dokumentacji projektowej (w tym plikbw produkcyjnych) wraz ze
specyfikacjg produkcji oraz kosztorysem, przy czym wartos¢ produktu
wizerunkowego nie moze przekroczy¢ kwoty 200 zt brutto. Plikom produkcyjnym
powinny takze towarzyszy¢ wizualizacje zaprezentowane w 3 osobnych plikach jpg,
pdf. Na tym etapie Konkursu uczestnicy przedstawig takze propozycje projektéw
opakowan dla poszczegdlnych produktéw wizerunkowych wraz z ich wizualizacja
(pliki pdf) i specyfikacjg produkcyjng. Koszt produkcji opakowania produktu nie moze
by¢ wyzszy niz 50 zt brutto. Projekt powinien uwzglednia¢ logotypy: MKIiDN i
Organizatora (do pobrania ze stron: www.ipk.gov.pl oraz
www.gov.pl/web/kultura/logotypy. W przypadku, w ktérym forma produktu bedzie

uniemozliwiata opatrzenie go logotypami, autorzy mogg zaproponowac opakowanie,
ktore uwzgledni zamieszczenie logotypdw lub inna forme brandingu (np. fiszke
dotaczong do produktu). Dokumenty w wersji elektronicznej (nalezy wgra¢ na serwer
Organizatora https://konkurs-polska-kreatywni.ipk.gov.pl, bez ograniczern wagowych

dla poszczegdlnych plikéw produkcyjno - wizualnych wraz ze wszystkimi
wymienionymi w nim zatgcznikami. Wszelkie materiaty papierowe lub inne, np.

mock-up, nalezy sktada¢ w sekretariacie Organizatora, ul. Minska 65, 03-828
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Warszawa, w zamknietej kopercie/ opakowaniu, z podaniem imienia i nazwiska
autora/ nazwy podmiotu, nadto nazwy Konkursu.

§8. Kryteria oceny

1. Celem oceny prac konkursowych Dyrektorka Organizatora powota 5 osobowg
Komisje Konkursowg, w tym wskaze Przewodniczgcego Komisji.

2. W sktad Komisji Konkursowej wejdg przedstawiciele Organizatora oraz niezalezni
eksperci i ekspertki z dziedziny designu.

3. Zgtoszenia beda oceniane pod wzgledem formalnym oraz merytorycznym przez
Komisje Konkursowa.

4. Przed skierowaniem prac konkursowych do oceny merytorycznej, wszystkie
zgtoszenia zostang zweryfikowane pod wzgledem spetnienia warunkdéw
formalnych udziatu w Konkursie wskazanych w Regulaminie. Zgtoszenia
niekompletne lub ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane. Odrzucony moze
byc¢ takze projekt, ktéry nie spetnia warunku zgodnosci z tematykg Konkursu.

5. Komisja Konkursowa oceni prace konkursowe merytorycznie w Etapie | z
uwzglednieniem nastepujgcych kryteridw:

a) Wartosci projektowe: oryginalnos¢, kreatywnos¢, estetyka: 45%
b) Zgodnos¢ z tematykg i wartosciami Konkursu: 20%

c) Wartosci uzytkowe: trwatosc¢ i funkcjonalnosé: 25%

d) Spdjnosci z wizerunkiem sektora kultury i kreatywnego: 10%

6. Kazda z prac konkursowych zostanie oceniona przez Komisje Konkursowg na
podstawie powyzszych kryteriow. Kazdy z cztonkéw Komisji moze przyznac
maksymalnie 100 punktéw. Przyjmuje sie, ze 1% = 1 punkt. Z przyznanych przez
uczestniczacych w ocenie cztonkéw Komisji Konkursowej wyciggana jest srednia
uzyskanej liczby punktéw.

7. Komisja na podstawie punktacji wytoni trzy prace konkursowe, ktére zostang
zakwalifikowane do Etapu Il. Wybd6r Komisji wymaga zatwierdzenia przez
Dyrektorke Organizatora. Organizator informuje Uczestnikdéw o zakwalifikowaniu
sie do Etapu Il w formie wiadomosci e-mail. Pozostali Uczestnicy, ktoérzy nie
zakwalifikowali sie do Etapu Il, sg informowani przez Organizatora w formie
wiadomosci e-mail.

8. Po ztozeniu prac konkursowych w Etapie Il Komisja Konkursowa dokona oceny
formalnej oraz merytorycznej z uwzglednieniem kryteriéw wskazanych w ust. 5,
nadto uwzglednieniem ust. 6.

9. Komisja konkursowa w ramach rozstrzygniecia Etapu Il przyzna jedng nagrode
gtéwna za | miejsce.
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Wybdr Komisji w ramach Etapu Il wymaga zatwierdzenia przez Dyrektorke
Organizatora.

Organizator jest uprawniony do przyznania dodatkowych dwdéch nagréd-za llilll
miejsce. Prace, ktore zostaty nagrodzone nagrodg dodatkowa nie zostang
przekazane do produkcji w 2026 r., ale mogg by¢ skierowane do produkcji w
kolejnych latach, na podstawie odrebnych umoéw zawartych z Organizatorem.

W przypadku uzyskania réwnej liczby punktéw przez kilku Uczestnikow, o
zakwalifikowaniu sie do Etapu Il oraz o dokonaniu wyboru Zwyciezcéw w ramach
Etapu Il decyduje Przewodniczgcy/ Przewodniczaca Komisji Konkursowe;.

Decyzja w zakresie wyboru zwycieskich prac konkursowych jest ostateczna i nie
przystuguje od niej odwotanie.

§9. Nagrody

. Zwyciezcy Konkursu otrzymajg nagrody finansowe w wysokosci:

- Nagroda gtéwna: 14 000 zt brutto - | miejsce
- Nagroda dodatkowa - 6 000 zt brutto - Il miejsce
- Nagroda dodatkowa - 4 000 zt brutto Il miejsce

Nagrody dodatkowe, o ktoérych mowa wyzej, nie sg obligatoryjne i zalezg
wytgcznie od decyzji Organizatora na podstawie rekomendacji Komisji
konkursowej.

Do nagrody finansowej, o ktérej mowa w ust. 1, Zwyciezcy Konkursu otrzymajg
dodatkowg nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci brutto tej nagrody.
Dodatkowa nagroda pieniezna zostanie w catosci przeznaczona na pokrycie przez
IPK 10% zryczattowanego podatku dochodowego. W przypadku, gdy nie wystgpi
obowigzek pobrania 10% zryczattowanego podatku dochodowego, dodatkowa
nagroda pieniezna nie przystuguje.

Odbiér nagréd bedzie poswiadczony protokotami odbioru podpisywanymi przez
osoby upowaznione ze strony Organizatora oraz Zwyciezcow Konkursu wraz ze
wskazaniem numeru rachunku bankowego, na ktory zostanie przekazana
nagroda.

Warunkiem wyptaty nagrody (gtéwnej oraz dodatkowych), o ktérej mowa w
niniejszym paragrafie, jest zawarcie przez Zwyciezce umowy przenoszacej
autorskie prawa majgtkowe do pracy konkursowej na rzecz Organizatora.

§10. Prawa autorskie i wykorzystanie projektéw

Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze jest autorem pracy konkursowej i przystuguija
mu petne prawa do przekazanej pracy konkursowej, w szczegdlnosci w zakresie
autorskich praw majgtkowych, oraz, ze prawa te nie s3 ograniczone lub



obcigzone w zaden sposob, zas$ Uczestnik jest uprawniony do rozporzadzania
tymi prawami.
Uczestnik Konkursu z chwilg przekazania pracy konkursowej zaréowno w Etapie |
jak i Etapie Il udziela Organizatorowi nieodptatnej, niewytgcznej, nieograniczone;j
terytorialnie i czasowo licencji z prawem udzielenia dalszej licencji na korzystanie
z pracy konkursowej na nastepujgcych polach eksploatacji: utrwalenie i
zwielokrotnienie wszelkimi technikami, rozpowszechnianie, w tym publiczne
udostepnienie w taki sposodb, aby kazdy mogt mie¢ do niej dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym - w zwigzku z dziatalnoscia promocyjng i
informacyjng w zakresie Konkursu, nadto wyraza zgode na wykonywanie praw
zaleznych do przekazanej pracy konkursowej przez Organizatora, co potwierdza
podpisem ztozonym na formularzu zgtoszeniowym.
Zwyciezcy Konkursu s3 zobowigzani do przeniesienia autorskich praw
majatkowych do pracy konkursowej wykonanej w ramach Etapu Il oraz prawa do
wykonywania zaleznych praw autorskich na Organizatora na warunkach
wskazanych w umowie zawartej pomiedzy Zwyciezcami Konkursu a
Organizatorem.

§11. Ochrona danych osobowych

Uczestnik z chwilg rejestracji wyraza zgode na przetwarzanie jego/jej danych
osobowych przez IPK (Administrator danych), na zasadach i w celach okreslonych
W niniejszym regulaminie.

. Administratorem panstwa danych osobowych jest Instytut Przemystow
Kreatywnych (IPK), z siedzibg w Warszawie (03-828), przy ul. Minskiej 65.

. Z Administratorem  danych  osobowych ~mozna skontaktowac¢ sie
korespondencyjnie na adres siedziby Administratora, tj.: Instytut Przemystow
Kreatywnych (IPK), z siedzibg w Warszawie (03-828), ul. Minska 65, badz za
posrednictwem poczty elektronicznej na adres: Instytut Przemystéw Kreatywnych
(IPK), biuro@ipk.gov.pl.

. Administrator powotat Inspektora Danych, z ktorym mozna kontaktowac sie we
wszystkich sprawach dotyczgcych przetwarzania danych korespondencyjnie na
adres siedziby Administratora, Instytut Przemystow Kreatywnych (IPK), z siedzibg
w  Warszawie (03-828), ul. Minska 65, badz za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres: iod@ipk.gov.pl.

Podstawg prawng przetwarzania danych jest:

a. Art. 6 ust.1 lit.a Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych, dalej “RODO” - na podstawie odrebnie
udzielonej przez Uczestnika zgody;



b. Art. 6 ust.1 lit. b RODO - w zwigzku z realizacja umowy (z wybranymi
podmiotami);

c. Art. 6 ust.1. lit.c RODO - w zakresie dotyczgcym archiwizacji, na podstawie
ustawy z dnia 14.07.1983 r. o narodowym zasobie archiwalnymi archiwach
(tj. Dz.U. z 2020 r. poz. 164),

d. Art. 6 ust.1. lit. f RODO - w zakresie dziatarh informacyjno-promocyjnych
Organizatora.

6. Dane osobowe mogg by¢ przetwarzane przez okres nie dtuzszy, niz jest to
niezbedne do realizacji celéw, dla ktérych dane te sg przetwarzane, zgodnie z
art.5 ust.1 lit. e RODO.

7. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w
konkursie.

8. Dane osobowe mogg byc¢ przekazywane do organdéw publicznych i urzedow
panstwowych lub innych podmiotéw upowaznionych na podstawie przepisow
prawa lub wykonujgcych zadania realizowane w interesie publicznym lub w
ramach sprawowania wtadzy publiczne;j.

9. Dane osobowe mogg by¢ przekazywane do podmiotéw wspotpracujgcych z
Administratorem, ktérym przetwarzanie danych osobowych zostato powierzone
na podstawie odrebnej umowy/porozumienia o0 powierzeniu przetwarzania
danych, o ile jest to niezbedne do realizacji tych umédw.

10. Odbiorcami danych osobowych bedg ponadto:

a. podmioty przetwarzajace je na zlecenie IPK, w tym podmioty Swiadczgce
wybrane ustugi na rzecz IPK w takim zakresie, w jakim jest to niezbedne do
Swiadczenia tych ustug w celu realizacji umowy tgczacej ich z IPK;

b. organy lub podmioty publiczne uprawnione do uzyskania danych na
podstawie obowigzujgcych przepisow prawa (np. sadom, instytucjom
panstwowym, itp.), gdy wystgpig z takim zgdaniem, w oparciu o stosowng
podstawe prawng;

c. organizator IPK jakim jest Minister witasciwy ds. kultury i dziedzictwa
narodowego;

d. osoby lub podmioty wystepujgce do IPK z zgdaniem dostepu do informacji
publicznej, w oparciu o ustawe z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do
informacji publicznej (Dz. U. z 2020 r. poz. 2176);

e. podmioty udostepniajgce i wspierajgce systemy informatyczne stuzace
rejestracji uczestnikéw Konkursu.

11.Dane osobowe nie bedg przekazane do panstwa trzeciego/organizacji
miedzynarodowe].



12.

13.

14.

15.

W kazdej chwili przystuguje Pani/Panu prawo do zazadania od IPK dostepu do
swoich danych, prawo ich sprostowania, usuniecia Iub ograniczenia
przetwarzania o ile wynika to z przepiséw prawa.
W kazdej chwili przystuguje Pani/Panu prawo do sprostowania, usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, a takze prawo do cofniecia
udzielonej zgody w dowolnym momencie, jesli przetwarzanie danych odbywa sie
na podstawie zgody. Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.
Prawa do wniesienia skargi. Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu prawo do
wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktéry w Polsce jest Prezes Urzedu
Ochrony Danych Osobowych.
Dane osobowe nie bedg podlegaty zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji,
w tym profilowaniu.

§12. Postanowienia koncowe

Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia Konkursu w dowolnym
momencie, w szczegdlnosci w sytuacji, gdy nie wptynie zadna praca konkursowa
lub Komisja Konkursowa nie rozstrzygnie o wynikach konkursu.

Uniewaznienie, o ktérym mowa wyzej nie wymaga podania przyczyny.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien niniejszego
Regulaminu.

We wszelkich sprawach spornych decyduje Dyrektorka Organizatora, chyba ze
niniejszy Regulamin wprost wskazuje inaczej.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
odpowiednie przepisy obowigzujgcego prawa.

Wystanie zgtoszenia jest rownoznaczne z akceptacjg Regulaminu.



